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Proje Hakkinda

NEET PRO programinin genel amaci, Glkemizdeki mevcut isglici piyasasinin ihtiyaglari ile
Ne istihdamda Ne Egitimde (NEET) Genglerin istihdamini artirmaktir”. Operasyonun genel
hedefi, kadinlarin, genclerin ve EESP SOP’ta belirtilen, 6zel politikalara ihtiyaci olan kisilerin
istihdam edilebilirligini artirmaktir.

Dijital Medyada Mesleki Gelisim ve Girisimcilik Programi (DMPO1) projemiz, Tirkiye
Cumbhuriyeti Calisma ve Sosyal Glivenlik Bakanlgi, Avrupa Birligi ve Mali Yardimlar Dairesi
Bagkanligi ile Ulfet Egitim ve Yardimlasma Dernegi tarafindan finanse edilmekte ve
yuratilmektedir. Dijital Medyada Mesleki Gelisim ve Girisimcilik Programi projemizin
genel amaci, NEET genglerinin dijital medya sekt6ri igin istihdam edilebilirligini artirmak
ve mevcut isglicl piyasasi ihtiyaglari ¢cergevesinde genglerin bu sektor igin tasarim odakli
yenilikci is fikirlerini desteklemektir. (istihdam, Egitim ve Sosyal Politikalar Sektérel
Operasyonel Programi) IESP SOP'nin tiim katma deger unsurlarini kapsayan proje onerisi,
Ulkedeki NEET'lerin istihdam oranlarini iyilestirmeyi amaglayan programa uzun vadede
katki saglayacaktir.

Projemizin temel hedefleri;

> Katilimci Ne Egitimde Ne istihdamda olan genclerin dijital medya araglarini kullanma
kapasitelerinin mesleki gelisim egitimleriyle artmasi.

> Kisisel gelisim egitimleri ile Ne Egitimde Ne istihdamda olan genglerin calisma ve is
kurma konusunda 6z glivenlerinin artmasi.

> Sosyal gelisim egitimleri ile Ne Egitimde Ne istihdamda olan genglerin sosyal cevre
ile olan iliskilerinin gliclendirilmesi.

> Ne Egitimde Ne istihdamda olan genclerin kariyer rehberligiyle ideal kariyer
planlarini belirlemesi.

> Ne Egitimde Ne istihdamda olan genglerin is bulma ve girisimcilik aglarinin kariyer
etkinlikleriyle gliclendirilmesi.

Teknolojik gelismelerle birlikte dijital donistiim, is hayatimizin her alanini derinden
etkiliyor. iletisimden veri analizine, pazarlama stratejilerinden iiriin ve hizmet sunumlarina
kadar is stireclerimizin tamaminda dijitallesmeye ayak uydurmamiz gerekiyor. Gelecegin is
diinyasi, esneklik ve 6zglirlik prensiplerini temel aliyor. Teknolojinin sirekli gelisimi ve
dijitallesme, calisanlarin islerini ofise bagh kalmadan, herhangi bir yerden
gerceklestirebilmelerine imkan saghyor.



GiRIS
Sevgili Katiimcilar,

Dijital medya, teknolojinin gelisimiyle birlikte hizla evrilen ve haberlesme diinyasini kdkten
degistiren bir kavram haline gelmistir. Giinimizde haberlerin Gretimi, dagitimi ve tiketimi
biyik élciide internet lzerinden gerceklesmektedir. internet gazeteciligi, geleneksel
gazetecilikten farkli yaklasimlar gerektirse de, haberin hizli ve etkili bir sekilde yayilmasini
saglayarak toplumu bilgilendirme ve tartisma platformu olusturma konusunda énemli bir
rol oynamaktadir.

Bu egitim notlari, internet gazeteciligi ve dijital medya konularinda bilgi sahibi olmak
isteyen herkes i¢in hazirlanmistir. Bu notlar, dijital medyanin temel kavramlarindan
baslayarak, haber Uretimi, dagitimi, sosyal medya kullanimi, veri gazeteciligi ve daha fazlasi
gibi ¢esitli konulari kapsamaktadir. Amacimiz, katilimcilarin dijital medya diinyasini
anlamalarina ve etkili bir sekilde kullanmalarina yardimci olmak, boylece bilgi ve haberin
daha genis kitlelere ulasmasini saglamaktir.

Bu egitim notlarini kullanarak, dijital medyanin gliclini anlamaya ve bu gici etkili bir
sekilde kullanmaya adim atmis olacaksiniz. Unutmayin ki, dijital medya her zaman
degisiyor ve gelisiyor, bu ylzden 6grenmeye ve kendinizi stirekli olarak glincellemeye
devam etmek onemlidir.

Baslamadan oOnce, bu egitim notlarinin size faydal olmasi ve dijital medya dilinyasinda
basarilarinizin artmasina katki saglamasi dilegiyle!

Saglikh ve glvenli glinler dileriz!



1. Dijital Medya ve internet Gazeteciliginin Temelleri

Dijital medya ve internet gazeteciligi, modern iletisim diinyasinda koékli bir degisimi temsil
eder. Bu bdluimde, dijital medya ve internet gazeteciliginin temel kavramlarina
odaklanarak, katihmcilarin bu alanin temel ilkelerini anlamalarini saglayacagiz.

1.1 Dijital Medya ve internet Gazeteciligi Nedir?

Dijital medya, bilgisayarlar, akilli telefonlar, tabletler ve diger dijital cihazlar araciligiyla
uretilen, dagitilan ve tiiketilen her tiirli medya igerigini ifade eder. internet gazeteciligi ise
haberlerin internet lGzerinden Uretilmesi, dagitiimasi ve tiketilmesi surecini kapsar. Bu
sureg, geleneksel gazetecilikten farkhdir ¢linki haberler hizli bir sekilde yayilabilir ve genis
kitlelere ulasabilir.

Dijital medya ve internet gazeteciligi, sadece metin haberlerle sinirl degildir. Gérsel medya
(resimler, videolar), isitsel medya (podcast'ler, radyo programlari) ve interaktif medya
(anketler, yorumlar) gibi cesitli formatlarda haberleri icerebilir. Bu cesitlilik, okuyuculara
zengin ve ¢esitli icerikler sunar.

1.2 Dijital Medyanin Ozellikleri ve Avantajlan
Dijital medyanin geleneksel medyaya gore bir dizi 6zelligi ve avantaji vardir:

o Anlik Erisim: internet (izerinden haberlere aninda erisim saglanabilir. Haberler,
olayin meydana gelmesinden kisa bir siire sonra yayinlanabilir.

o Etkilesim ve Geri Bildirim: internet gazeteciligi, okuyucularla etkilesime girme ve
geri bildirim almayi kolaylastirir.  Okuyucular, haberlere yorum yapabilir,
paylasabilir ve hatta haberleri dlzeltebilirler.

e Coklu Ortam: Dijital medya, metin, gorsel ve isitsel medyanin bir araya geldigi
zengin icerikler sunar. Bu, haberlerin daha etkileyici ve ¢ekici olmasini saglar.

o Hedef Kitlenin Belirlenmesi: internet, haberlerin belirli hedef kitlelere yénelik
olarak Uretilmesini saglar. Bu, haberlerin daha kisisellestirilmis ve ilgi cekici olmasini
saglar.

e Sosyal Medya Paylasimi: Haberler, sosyal medya platformlarinda kolayca
paylasilabilir ve viral hale gelebilir. Bu da haberlerin daha genis kitlelere ulagsmasini
saglar.

Dijital medyanin bu 6zellikleri ve avantajlari, haberlerin daha hizli yayilmasini, daha genis
kitlelere ulasmasini ve daha etkili bir sekilde tiketilmesini saglar. Ancak, dijital medya ayni
zamanda dogruluk ve glivenilirlik gibi sorunlari da beraberinde getirebilir. Bu yizden,
internet gazeteciligi etik kurallara ve profesyonel standartlara siki sikiya bagh olmahdir.

1.3 internet Gazeteciliginin Evrimi ve Gelisimi



internet gazeteciligi, internetin yayginlasmasiyla birlikte hizla evrim gecirmistir. Bu evrim
sureci, haber uretimi, dagitimi ve tiketiminde 6nemli degisikliklere neden olmustur.
internet gazeteciliginin evrimi su sekilde 6zetlenebilir:

Baslangig Dénemi (1990'lar): internetin yayginlasmasiyla birlikte, bazi gazeteler ve
dergiler online platformlarda yayin yapmaya basladilar. Ancak, bu dénemde
internet gazeteciligi geleneksel medyadan c¢ok farkli degildi ve genellikle basil
versiyonlarin gevrimigi bir kopyasiydi.

Dijital Doniigiim (2000'ler): 2000'li yillarin basinda, internet gazeteciligi daha hizl
bir sekilde gelismeye basladi. Bloglar, ¢evrimigi haber siteleri ve sosyal medya
platformlari gibi yeni araglar ve platformlar ortaya ¢ikti. Bu dénemde, haberlerin
daha hizli yayilmasi ve daha genis kitlelere ulasmasi miimkin hale geldi.

Sosyal Medya Cagi (2010'lar): 2010'lu vyillarin basinda, sosyal medya
platformlarinin yiikselisi internet gazeteciligini daha da degistirdi. Haberler artik
sadece haber sitelerinde degil, ayni zamanda sosyal medya platformlarinda da
yayinlaniyordu. Bu donemde, haberlerin viral hale gelme potansiyeli artti ve haber
Uretimi daha interaktif hale geldi.

Giincel Durum ve Gelecek (2020'ler): Ginimizde, internet gazeteciligi daha da
karmasik bir hal aldi. Yapay zeka ve veri gazeteciligi gibi yeni teknolojiler, haber
Uretimini ve dagitimini degistiriyor. Ayrica, haberlerin givenilirligi ve dogrulugu
konusundaki endiseler artti ve medya kuruluslari bu konuda daha fazla sorumluluk
almaya basladi.

internet gazeteciliginin bu evrim siireci, haber endustrisinin nasil degistigini ve nasil adapte
oldugunu gosteriyor. Ancak, bu degisimlerle birlikte, bir dizi yeni zorluk ve sorun da ortaya
cikmistir, bu da internet gazeteciliginin gelecegi hakkinda tartismalari beraberinde
getirmistir.

1.4 Geleneksel Medya ile Dijital Medya Arasindaki Farklar

Geleneksel medya ve dijital medya, haber (retimi, dagitimi ve tiiketimi agisindan bir dizi
farklihga sahiptir. iste bu farkhhklarin bazilari:

Yayin Siiresi: Geleneksel medya genellikle belirli bir yayin saatine veya donemine
baglidir (6rnegin, glinliik gazeteler, haftalik dergiler). Dijital medyada ise haberler
aninda yayinlanabilir ve 7/24 erisilebilirdir.

Etkilesim ve Geri Bildirim: Dijital medya, okuyucularla etkilesim ve geri bildirim
saglama konusunda daha esnek bir yapiya sahiptir. Okuyucular, haberlere yorum
yapabilir, paylasabilir ve hatta haberleri diizeltebilirler. Geleneksel medyada ise bu
tur etkilesimler daha sinirlidir.

Hedef Kitle: Dijital medya, haberleri belirli hedef kitlelere daha spesifik bir sekilde
yonlendirme imkani sunar. Reklamlar ve icerikler, kullanicilarin c¢evrimigi



davranislarina ve tercihlerine gore 6zellestirilebilir. Geleneksel medya ise genellikle
genis kitlelere hitap eder.

o Giivenilirlik ve Dogruluk: Geleneksel medya kuruluglari genellikle daha siki
editoryal kontrollere sahiptir ve haberlerin dogrulugunu saglama konusunda daha
titizdir. Dijital medyada ise bu tur kontroller daha az olabilir ve haberlerin
dogrulugu daha sik sorgulanabilir.

Bu farklilhklar, geleneksel medya ve dijital medyanin nasil farkli ¢alistigini ve nasil farkli
birer iletisim ortami oldugunu gosterir. Her iki tir medya da kendi avantajlarina ve
dezavantajlarina sahiptir, bu yizden birbirlerini tamamlayici olarak disiinmek énemlidir.

2. internet Gazeteciligi Araglari ve Teknikleri

internet gazeteciligi, haberlerin iretilmesi, dagitiimasi ve tiiketilmesi siirecinde cesitli
araglar ve teknikler kullanir. Bu bolimde, internet gazeteciligi araglari ve tekniklerine
odaklanarak, katilimcilarin dijital medya dlinyasinda etkili bir sekilde ¢alismalarini
saglayacagiz.

2.1 Haber Uretimi ve Dagitimi

Haber Uretimi ve dagitimi, internet gazeteciliginin temel taslarindan biridir. internet
gazeteciligi araglari ve teknikleri, haberlerin daha hizli, etkili ve cesitli bir sekilde Uretilip
dagitilmasini saglar. iste haber iretimi ve dagitimi siirecinde kullanilan bazi temel araglar
ve teknikler:

e Yazlli, Gorsel ve isitsel iceriklerin Uretimi ve Dagitimi: internet gazeteciligi,
metinlerin yani sira gorsel (resim, video) ve isitsel (podcast) iceriklerin Giretilmesine
ve dagitilmasina olanak saglar. Bu cesitlilik, haberlerin daha etkili bir sekilde
tlketilmesini saglar.

o Coklu Platformlarda Haberin Yayilmasi: internet gazeteciligi, haberlerin cesitli
dijital platformlarda (web siteleri, sosyal medya, haber uygulamalari) yayilmasina
olanak saglar. Bu sayede haberler daha genis kitlelere ulasabilir ve daha hizl bir
sekilde yayilabilir.

o Haber Uretim Araglar ve Yazilimi: internet gazeteciligi icin bircok haber retim
araci ve yazilimi mevcuttur. Bu araglar, haberlerin yazilmasi, dizenlenmesi,
gorsellerin eklenmesi ve dagitilmasi stirecini kolaylastirir.

e SEO ve Baslik Yazimi: Arama motoru optimizasyonu (SEO) ve etkili baslik yazimi,
haberlerin internet izerinde daha kolay bulunmasini saglar. Haberlerin SEO dostu
basliklarla yazilmasi ve anahtar kelimelerin dogru bir sekilde kullaniimasi,
haberlerin daha fazla kisiye ulasmasini saglar.

e Sosyal Medya ve Paylagim Stratejileri: Sosyal medya, haberlerin hizli bir sekilde
yayllmasini saglayan énemli bir aractir. Haberlerin sosyal medya platformlarinda



paylasilmasi ve etkilesim stratejilerinin dogru bir sekilde uygulanmasi, haberlerin
daha genis kitlelere ulagmasini saglar.

Bu araglar ve teknikler, internet gazeteciliginin temelini olusturur ve haberlerin hizl bir
sekilde Uretilmesini, dagitilmasini ve tiiketilmesini saglar. Bu suregte, haberin dogrulugu,
guvenilirligi ve etkisi gbz oniinde bulundurulmal ve profesyonel standartlara uygun bir
sekilde islenmelidir.

2.2 SEO ve Baglik Yazimi

SEO (Arama Motoru Optimizasyonu), internet gazeteciliginin 6nemli bir pargasidir ¢linkl
haberlerin internet lizerinde daha kolay bulunmasini saglar. Bu bolimde, SEO'nun temel
prensipleri ve baslik yazimi ile igerik optimizasyonu konularina odaklanacagiz.

Arama Motoru Optimizasyonu Temel Prensipleri

SEO, bir web sitesinin veya icerigin arama motorlari tarafindan daha iyi bir sekilde
indekslenmesini ve siralanmasini saglayan bir dizi teknik ve stratejiyi icerir. iste SEO'nun
temel prensipleri:

e Anahtar Kelime Arastirmasi: Haberlerin hedef kitlesi icin dnemli anahtar kelimeler
belirlenmeli ve bu anahtar kelimeler haber iceriginde stratejik bir sekilde
kullaniimalidir.

o Kaliteli icerik Uretimi: SEO, kaliteli ve ilgi cekici iceriklerin énemini vurgular.
Haberlerin 6zglin, bilgilendirici ve ilgi ¢cekici olmasi, SEO agisindan énemlidir.

e Site Hizi ve Mobil Uyumluluk: Arama motorlari, hizli yiklenen ve mobil cihazlara
uyumlu web sitelerini tercih eder. Bu ylzden, haber sitelerinin hizli yiklenmesi ve
mobil cihazlara uyumlu olmasi 6nemlidir.

o Dis Baglantilar ve i¢ Baglantilar: Kaliteli dis baglantilar almak ve i¢ baglantilar
kullanmak, SEQ'nun 6nemli bir parcasidir. Bu baglantilar, haberin otoritesini artirir
ve arama motorlarinin igerigi daha iyi anlamasini saglar.

Baslik Yazimi ve igerik Optimizasyonu

Baslik yazimi ve icerik optimizasyonu, haberlerin SEO acisindan daha etkili bir sekilde
optimize edilmesini saglar. iste baslik yazimi ve icerik optimizasyonunun temel prensipleri:

o Dikkat Cekici Bashklar: Haber baslklari, kullanicilarin ilgisini ¢ekecek sekilde
tasarlanmalidir. Anahtar kelimelerin baslikta kullanilmasi ve bashgin kisa ve 06z
olmasi 6nemlidir.

e Meta Aciklamalar: Her haber icin uygun meta aciklamalarin olusturulmasi
onemlidir. Meta aciklamalar, haberin 06zetini sunar ve kullanicilarin arama
sonuglarinda haberin ne hakkinda oldugunu anlamasina yardimci olur.



Gorsel Optimizasyon: Haberlerde kullanilan gérsellerin uygun bir sekilde optimize
edilmesi dnemlidir. Gorsellerin alt etiketleri ve dosya adlari, anahtar kelimelerle
uyumlu olmahdir.

icerik Uzunlugu ve Kalitesi: Haberlerin uzunlugu ve Kkalitesi, SEO agisindan
dnemlidir. iceriklerin dzgiin, bilgilendirici ve ilgi ¢ekici olmasi, arama motorlarinin
icerigi daha iyi anlamasini saglar.

Bu temel prensipler ve teknikler, haberlerin SEO agisindan daha etkili bir sekilde optimize
edilmesini saglar. SEO'nun dogru bir sekilde uygulanmasi, haberlerin internet lzerinde

daha fazla kisiye ulasmasini saglar ve haber sitelerinin trafigini artirir.

2.3 Haber Dogrulama ve Etik Kurallar

internet gazeteciliginde haberlerin dogrulugu ve etik kurallara uygunlugu biyiik énem
tasir. Bu bolimde, haber dogrulama yodntemleri ve etik sorunlar ile ¢ézimlerine
odaklanacagiz.

internetteki Haberlerin Dogrulugunu Kontrol Etme Yontemleri

internette yayinlanan haberlerin dogrulugunu kontrol etmek, giivenilir ve saglikh bilgilere
ulasmak icin kritik 5neme sahiptir. iste haber dogrulama ydntemleri:

Kaynak Kontrolii: Haberin kaynagini dogrulamak, haberin glvenilirligini
belirlemenin ilk adimidir. Resmi ve glvenilir haber kuruluslarinin yayinladig
haberlere daha fazla givenilir.

Capraz Referans: Haberi farkli kaynaklardan kontrol etmek, dogrulugunu teyit
etmek icin 6nemlidir. Ayni haberi farkh kaynaklarda dogrulamak, haberin
gavenilirligini artirir.

Bagimsiz Dogrulama: Haberde yer alan bilgileri bagimsiz kaynaklarla dogrulamak,
haberin dogrulugunu teyit etmenin bir baska yolu olarak kullanilabilir. Resmi
raporlar, gorgi taniklari veya uzmanlarla gortismek, haberin glivenilirligini artirir.

Gorsel ve Video Analizi: Gorsel ve video iceriklerin dogrulugunu kontrol etmek icin
cesitli araglar ve yontemler bulunmaktadir. Fotograflarin ve videolarin kaynagi,
tarihcesi ve manipilasyonu incelenerek dogrulugu belirlenebilir.

Etik Sorunlar ve Coziimleri

internet gazeteciliginde etik sorunlar, haberlerin giivenilirligi ve tarafsizhigi acisindan
dnemli bir konudur. iste bazi etik sorunlar ve ¢éziimleri:

Taraflihk ve Onyargi: Haberlerde tarafliik ve &nyargiya yer vermek, haberin
guvenilirligini ve tarafsizhigini tehlikeye atar. Bu sorunu ¢ézmek icin objektif ve
tarafsiz bir dil kullaniimali ve farkli gorislere yer verilmelidir.



Kaynak Giivenligi ve Gizliligi: Kaynaklarin givenligi ve gizliligi, gazetecilerin temel
sorumluluklarindan biridir. Kaynaklarin givenligi ve gizliligini korumak igin
gazeteciler, kaynaklarina gliven vermelidir ve bilgiyi gizli tutmahdir.

Manipiilasyon ve Sahte Haberler: internet gazeteciliginde manipiilasyon ve sahte
haberler ciddi bir sorun olarak karsimiza ¢ikar. Bu sorunu ¢6zmek igin haberlerin
dogrulugu ve guvenilirligi daha siki bir sekilde kontrol edilmeli ve sahte haberleri
tespit etmek icin gesitli teknikler kullaniimalidir.

Kisisel Mahremiyet ve izinsiz Kullanim: Kisisel mahremiyetin ihlal edilmesi ve
izinsiz kullanim, etik sorunlar arasinda yer alir. Bu sorunu ¢ézmek igin gazeteciler,
kisisel mahremiyete saygl gostermeli ve izin almadan kisisel bilgileri
kullanmamaldir.

Bu etik sorunlar ve ¢o6zimleri, internet gazeteciliginde haberlerin dogrulugunu ve
glvenilirligini saglamak icin 6nemlidir. Gazetecilerin etik kurallara uygun hareket etmeleri,
haberlerin glvenilirligini ve tarafsizligini korur ve toplumun glivenini saglar.

3. Sosyal Medya ve internet Gazeteciligi

Sosyal medya, internet gazeteciligi agisindan énemli bir rol oynamaktadir. Bu boélimde,
sosyal medyanin glicl ve roliine odaklanacagiz.

3.1 Sosyal Medyanin Giicii ve Rolii

Sosyal medya, haberlerin hizl bir sekilde yayilmasini saglayan gigli bir platformdur ve
internet gazeteciliginde &nemli bir rol oynar. iste sosyal medyanin giicii ve roliine dair bazi

onemli noktalar:

Haber Yayilma Hizi: Sosyal medya platformlar, haberlerin hizli bir sekilde
yayilmasini saglar. Haberler, sosyal medya kullanicilari tarafindan paylasilir ve viral
hale gelebilir, bu da haberlerin genis kitlelere ulasmasini saglar.

Kullanici Etkilesimi: Sosyal medya, kullanicilarin haberlere yorum yapmasi,
begenmesi ve paylasmasi gibi etkilesimlerde bulunmasini saglar. Bu etkilesimler,
haberlerin daha fazla kisiye ulasmasini saglar ve tartismalara yol acgabilir.

Haber Kaynagi Olarak Kullanim: Sosyal medya platformlari, kullanicilarin haberleri
takip etmeleri ve giincel bilgilere erismeleri icin 6nemli bir kaynaktir. Haber
kuruluslar, sosyal medya platformlarinda haberleri yayinlayarak genis kitlelere
ulasabilir.

Haber Dogrulama ve Sahte Haberlerle Miicadele: Sosyal medya platformlari,
haberlerin dogrulugunu kontrol etmek ve sahte haberlerle miicadele etmek icin
cesitli araclar ve teknikler gelistirmistir. Bu sayede, kullanicilar daha glivenilir
haberlere erisebilir.



Kriz ve Acil Durum Haberleri: Sosyal medya, kriz ve acil durum haberlerinin hizh bir
sekilde yayilmasini saglar. Dogal afetler, teror saldirilari ve diger olaylar hakkinda
hizli bilgilendirme, sosyal medya platformlari araciligiyla gerceklesir.

Sosyal medyanin glicli ve rol(, internet gazeteciliginin dontsiiminde énemli bir faktordur.

Haberlerin hizli bir sekilde yayilmasi, kullanici etkilesimi ve haber dogrulama gibi faktorler,

sosyal medyanin internet gazeteciligi izerindeki etkisini gosterir.

3.2 Sosyal Medya Stratejileri

Sosyal medya, haberlerin genis kitlelere ulagsmasini saglayan gigli bir aragtir. Bu bolimde,
haberlerin sosyal medyada etkili bir sekilde paylasiimasi ve okuyucu etkilesimini artirmak
icin kullanilan sosyal medya stratejilerine odaklanacagiz.

Haberlerin Sosyal Medyada Nasil Etkili Bir Sekilde Paylasilacagi

Haberlerin sosyal medyada etkili bir sekilde paylasilmasi, haberlerin daha genis kitlelere
ulasmasini saglar. iste haberlerin sosyal medyada nasil etkili bir sekilde paylasilacagina dair
bazi stratejiler:

Dikkat Cekici Bashklar: Haber basliklari, kullanicilarin dikkatini ¢ekecek sekilde
tasarlanmalidir. Kisa, 6z ve ilgi ¢ekici basliklar, kullanicilarin haberlere tiklamasini
saglar.

Gorsel ve Video igerikler: Gorsel ve video icerikler, sosyal medya kullanicilarinin
ilgisini ¢cekmenin etkili bir yoludur. Haberlerin gorsel ve video igeriklerle
desteklenmesi, kullanicilarin daha fazla ilgisini ¢ceker.

Hashtag Kullanimi: Hashtag'ler, haberlerin sosyal medya platformlarinda daha
kolay bulunmasini saglar. Haberlerin ilgili hashtag'lerle etiketlenmesi, daha genis
kitlelere ulasmasini saglar.

Zamanlama: Haberlerin sosyal medyada paylasilacagl zamanin dogru segilmesi
onemlidir. Kullanicilarin en aktif oldugu saatlerde ve giinlerde haberlerin
paylasilmasi, daha fazla etkilesim almayi saglar.

Okuyucu Etkilesimini Artirmak igin Sosyal Medya Kullanimi

Okuyucu etkilesimini artirmak, haberlerin sosyal medyada daha fazla paylasiimasini ve
tartisiimasini saglar. iste okuyucu etkilesimini artirmak icin kullanilan sosyal medya
stratejileri:

Soru Sorma: Haberlerin sosyal medya paylasimlarinda soru sormak, kullanicilarin
yorum yapmasini ve tartismaya katilmasini saglar.

Anketler ve Oylamalar: Anketler ve oylamalar, kullanicilarin goéruslerini
paylasmalarini ve etkilesimde bulunmalarini saglar.



o Kullaniciya Ozel igerikler: Kullanicilara ézel igerikler sunmak, onlarin ilgisini ceker
ve etkilesimlerini artinir. Ozel réportajlar, geri bildirim isteme ve kullanicilarin
icerige katilimini tesvik etme gibi yontemler kullanilabilir.

e Tartisma ve Yorumlarn Tesvik Etmek: Haberlerin sosyal medya paylasimlarinda
tartisma ve yorumlari tesvik etmek, kullanicilarin haberlere daha fazla ilgi
gostermelerini saglar.

Bu stratejiler, haberlerin sosyal medyada daha etkili bir sekilde paylasiimasini ve okuyucu
etkilesimini artirmasini saglar. Haberlerin sosyal medya platformlarinda dogru bir sekilde
paylasilmasi ve etkilesim stratejilerinin dogru bir sekilde uygulanmasi, internet
gazeteciliginin basarisini artirir.

3.3 Kriz Yonetimi ve Sosyal Medya

Kriz anlarinda dogru ve etkili iletisim stratejileri izlemek, sosyal medyanin giiciinii dogru
sekilde kullanmayi gerektirir. Bu boélimde, kriz anlarinda dogru ve etkili iletisim
stratejilerine odaklanacagiz.

Kriz Anlarinda Dogru ve Etkili iletisim Stratejileri

Kriz anlarinda dogru ve etkili iletisim stratejileri, kurumun veya bireyin itibarini korumak
ve krizi ydnetmek icin hayati d5neme sahiptir. iste kriz anlarinda izlenmesi gereken dogru
iletisim stratejileri:

e Hizh Tepki: Kriz aninda hizli bir sekilde tepki vermek 6nemlidir. Sosyal medya
platformlarinda krize iliskin dogru ve glvenilir bilgilerin paylasiimasi, krizin
yonetimi agisindan kritik bir adimdir.

o Seffaflik ve itibar Yonetimi: Kriz aninda seffaf olmak ve sorumluluk almak,
kurumun veya bireyin itibarini korumak icin dnemlidir. Kullanicilarin endiselerine
acik ve net bir sekilde yanit vermek, krizin etkilerini azaltmaya yardimci olur.

o Kriz iletisim Ekibi Olusturma: Kriz iletisim ekibi olusturmak, kriz aninda etkili bir
iletisim stratejisi gelistirmenin 6nemli bir parcasidir. Bu ekip, krizle ilgili haberleri
takip etmek, dogru bilgiyi yayinlamak ve kullanicilarin sorularina cevap vermekten
sorumludur.

o Empati ve insan Odaklilik: Kriz aninda kullanicilarin duygularini anlamak ve empati
gostermek onemlidir. Kullanicilarin  endiselerine ve sorunlarina duyarlilik
gostermek, krizin etkilerini azaltir ve gliven olusturur.

o lletisim Kanallarini Agik Tutma: Kriz aninda iletisim kanallarini agik tutmak ve
kullanicilara stirekli gtincel bilgi saglamak onemlidir. Kriz ile ilgili gelismeleri anlik
olarak paylasmak, kullanicilarin glivenini saglar.



Bu dogru ve etkili iletisim stratejileri, kriz anlarinda kurumun veya bireyin itibarini korumak
ve krizi yonetmek icin dnemlidir. Sosyal medya platformlarinda dogru ve glivenilir bilgilerin
paylasilmasi, krizin etkilerini azaltir ve glvenilirligi artirir.

4. Veri Gazeteciligi ve Gorsellestirme

Veri gazeteciligi, haberlerin daha derinlemesine incelenmesini ve verilerin analiz
edilmesini saglayan bir gazetecilik dalidir. Bu boélimde, veri gazeteciliginin ne oldugu, veri
toplama ve analiz yontemleri, ayrica veri gorsellestirme araglari ve tekniklerine
odaklanacagiz.

4.1 Veri Gazeteciligi Nedir?

Veri gazeteciligi, haberlerin arka planini daha iyi anlamak ve okuyuculara daha kapsamli
bir bakis sunmak icin verilerin kullanildigi bir gazetecilik tiridir. iste veri gazeteciliginin
onemli bilesenleri:

e Veri Toplama ve Analiz Yontemleri: Veri gazeteciligi, cesitli kaynaklardan veri
toplama ve analiz etme sireclerini igerir. Anketler, kamu kayitlari, veri tabanlari,
sosyal medya ve diger ¢evrimici kaynaklar, veri gazeteciliginde kullanilan yaygin veri
kaynaklaridir. Verilerin analiz edilmesi ve yorumlanmasi, haberlerin daha
derinlemesine incelenmesini saglar.

o Veri Gorsellestirme Araclari ve Teknikleri: Veri gazeteciliginde, elde edilen verilerin
gorsel olarak sunulmasi 6nemlidir. Grafikler, tablolar, infografikler ve haritalar gibi
gorsel araglar, verilerin anlasilmasini kolaylastirir ve haberlerin daha etkili bir
sekilde iletilmesini saglar. Veri gorsellestirme araglari, verilerin gorsellestiriimesi ve
sunulmasinda kullanilan gesitli yazilimlari igerir.

Veri gazeteciligi, karmasik konulari daha anlasilir hale getirir, kamuoyunu bilgilendirir ve
demokratik bir toplumda seffaflik ve hesap verebilirligi tesvik eder. Verilerin kullanimi,
haberlerin daha etkili bir sekilde iletilmesini ve okuyucularin daha iyi bilgilendirilmesini
saglar.

4.2 interaktif Grafikler ve Haritalar

interaktif grafikler ve haritalar, verilerin daha etkili bir sekilde iletiimesini ve okuyucularin
icerige daha fazla etkilesimde bulunmasini saglayan onemli araglardir. Bu bdlimde,
okuyucunun icerige etkilesimini artirmak icin interaktif grafik ve harita olusturma
stratejilerine odaklanacagiz.

Okuyucunun igerige Etkilesimini Artirmak i¢in interaktif Grafik ve Harita Olusturma

o Veriye Dayali Hikaye Anlatimi: interaktif grafikler ve haritalar, veriye dayal hikaye
anlatimini destekler. Okuyucular, verileri kesfederken etkilesimli grafikler ve
haritalar araciligiyla hikayenin icine cekilirler.



o Filtreleme ve Siralama Segenekleri: Okuyuculara filtreleme ve siralama secenekleri
sunmak, verileri daha derinlemesine incelemelerine ve kisisellestirilmis bilgiler elde
etmelerine olanak tanir. Bu, kullanicilarin igerige daha fazla etkilesimde
bulunmalarini saglar.

e Canl Veri Giincellemeleri: interaktif grafikler ve haritalarin canli veri
guncellemeleriyle entegre edilmesi, okuyucularin en gtincel bilgilere erismelerini
saglar. Bu, kullanicilarin igerige diizenli olarak geri donmesini tesvik eder.

e Animasyonlar ve Gegis Efektleri: Animasyonlar ve gecis efektleri, verilerin daha
cekici ve ilgi gekici bir sekilde sunulmasini saglar. Bu, okuyucularin igerige daha fazla
dikkat etmelerini ve etkilesimde bulunmalarini saglar.

o Hareketli ve Etkilesimli Unsurlar: Hareketli ve etkilesimli unsurlar, kullanicilarin
grafikleri ve haritalari kesfederken daha keyifli bir deneyim yasamalarini saglar. Bu,
icerige olan ilgilerini artirir ve etkilesimlerini artirir.

interaktif grafikler ve haritalar, veri gazeteciligi alaninda 6nemli bir rol oynar. Okuyucularin
icerige etkilesimini artirmak icin dogru sekilde kullanildiginda, verilerin daha etkili bir
sekilde iletilmesini saglar ve okuyucularin daha iyi bilgilendirilmesine yardimci olur.

5. internet Gazeteciliginde Etik ve Yasal Konular

internet gazeteciligi, yayinlanan iceriklerin etik ve yasal standartlara uygun olmasi gereken
onemli bir alandir. Bu boélimde, telif hakki ve internet gazeteciligi arasindaki iliskiye
odaklanacagiz.

5.1 Telif Hakki ve internet Gazeteciligi

internet gazeteciligi alaninda icerik paylasimi yapilirken telif haklarina dikkat etmek
onemlidir. iste telif hakki ve internet gazeteciligi arasindaki iliskiye dair bazi énemli
konular:

o Telif Hakki Temelleri: Telif hakki, bir icerigin yaraticisina veya sahibine o icerigi
kopyalama, dagitma ve yeniden kullanma hakki veren yasal bir korumadir. internet
gazeteciliginde, baska bir kisinin veya kurumun telif hakkina sahip oldugu icerikleri
izinsiz kullanmak yasal sorunlara yol agabilir.

« lIcerik Paylasimi ve Telif Haklari: internet gazeteciliginde, icerik paylasimi yapilirken
kullanilan materyallerin telif haklarina uygun olmasi 6nemlidir. Baska bir kaynaktan
alinan iceriklerin izinsiz kullanilmasi, telif hakki ihlali olarak kabul edilir ve yasal
sorumluluklar dogurabilir.

o Fair Use ilkesi: Bazi durumlarda, icerik kullanimi fair use (adil kullanim) ilkesine
dayanabilir. Fair use ilkesi, belirli kosullar altinda, telif hakki sahibinin izni olmadan
icerigin kullanilmasini yasal kilar. Ancak fair use ilkesinin uygulanmasi konusunda
belirsizlikler olabilir ve her durum degerlendirilmelidir.



izin ve Atif: Baska bir kaynaktan alinan igeriklerin kullaniimasi gerektiginde,
dncelikle telif hakki sahibinden izin alinmalidir. izin alindiginda, icerigin kaynagina
uygun sekilde atifta bulunmak énemlidir. Bu, telif hakki sahibinin haklarini korur ve
etik bir davranistir.

Telif hakki ve internet gazeteciligi arasindaki iliskiyi anlamak, igerik ureticileri ve yayincilar

icin 6nemlidir. Telif hakki ihlallerinden kaginmak, yasal sorunlardan kaginmanin yani sira,
icerik Ureticilerinin ve yayincilarin itibarini korumaya da yardimci olur.

5.2 Gizlilik ve Giivenlik

internet gazeteciligi, kisisel verilerin korunmasi ve giivenliginin saglanmasi acisindan

onemli sorumluluklar igerir. Bu bélimde, kisisel verilerin korunmasi ve giivenlik 6nlemleri
konusuna odaklanacagiz.

Kisisel Verilerin Korunmasi ve Giivenlik Onlemleri

Veri Gizliligi ve Korunmasi: internet gazeteciliginde, kullanicilarin kisisel verilerinin
gizliliginin korunmasi 6nemlidir. Kisisel verilerin toplanmasi, saklanmasi ve
islenmesi sirasinda gizliligin saglanmasi, gazetecilik etigi agisindan énemlidir.

Giivenli iletisim Araglan: internet gazetecileri, hassas bilgilerin iletimi sirasinda
guvenli iletisim araclari kullanmaldir. Sifreleme, sanal 6zel aglar (VPN) ve glvenli
iletisim protokolleri gibi araclar, kisisel verilerin glvenligini saglamak icin
kullanilabilir.

internet Giivenligi Pratikleri: internet gazetecileri, kisisel bilgilerin ve verilerin
cevrimici ortamda glivende olmasini saglamak icin internet glvenligi pratiklerini
uygulamalidir. Gugli  sifreler kullanmak, glvenilir yazilmlar ve glvenlik
guncellemeleri kullanmak, bilgisayar virtslerinden ve koéti amach yazilimlardan
korunmaya yardimci olur.

Kisisel Veri ilkesi ve Uygulamalari: internet gazeteciligi alaninda calisanlar, kisisel
veri ilkesini anlamali ve uygulamalidir. Kisisel verilerin toplanmasi, saklanmasi ve
islenmesi konusunda belirlenen ilkelere uygun davranilmalidir. Bu, kullanicilarin
glvenini saglar ve yasal sorumluluklari yerine getirir.

Kriz Durumlari ve Acil Durum Planlari: internet gazetecileri, kriz durumlarinda ve
acil durumlarda kisisel verilerin korunmasini saglamak icin acil durum planlarina
sahip olmalidir. Veri kaybi, siber saldirilar ve diger glvenlik tehditleri karsisinda
hazirhkli olmak 6nemlidir.

Kisisel verilerin korunmasi ve glivenliginin saglanmasi, internet gazeteciliginin temel

sorumluluklarindan biridir. Bu, kullanicilarin gizliligini korur, glvenilirligi artirir ve
gazetecilik etigi agisindan énemli bir rol oynar.



Sorumluluk Reddi Beyani

“Bu Egitim Modulii, Avrupa Birligi ve Tirkiye Cumhuriyetinin maddi destegi ile
olusturulmustur ve sirdiirilmektedir. icerik tamamiyla Ulfet Egitim ve Yardimlasma
Dernegi sorumlulugu altindadir ve Avrupa Birligi ve Turkiye Cumbhuriyeti'nin goruslerini
yansitmak zorunda degildir.”



