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Proje Hakkinda

NEET PRO programinin genel amaci, Glkemizdeki mevcut isglcl piyasasinin ihtiyaclari ile
Ne istihdamda Ne Egitimde (NEET) Genglerin istihdamini artirmaktir”. Operasyonun genel
hedefi, kadinlarin, genclerin ve EESP SOP’ta belirtilen, 6zel politikalara ihtiyaci olan kisilerin
istihdam edilebilirligini artirmaktir.

Dijital Medyada Mesleki Gelisim ve Girisimcilik Programi (DMP01) projemiz, Turkiye
Cumbhuriyeti Calisma ve Sosyal Glvenlik Bakanligi, Avrupa Birligi ve Mali Yardimlar Dairesi
Baskanlig ile Ulfet Egitim ve Yardimlasma Dernegi tarafindan finanse edilmekte ve
yuritilmektedir. Dijital Medyada Mesleki Gelisim ve Girisimcilik Programi projemizin
genel amaci, NEET genclerinin dijital medya sektori icin istihdam edilebilirligini artirmak
ve mevcut isglicli piyasasi ihtiyaclari cercevesinde genclerin bu sektor icin tasarim odakl
yenilikci is fikirlerini desteklemektir. (istihdam, Egitim ve Sosyal Politikalar Sektérel
Operasyonel Programi) IESP SOP'nin tim katma deger unsurlarini kapsayan proje onerisi,
Ulkedeki NEET'lerin istihdam oranlarini iyilestirmeyi amaglayan programa uzun vadede
katki saglayacaktir.

Projemizin temel hedefleri;

> Katilimci Ne Egitimde Ne istihdamda olan genclerin dijital medya araglarini kullanma
kapasitelerinin mesleki gelisim egitimleriyle artmasi.

> Kisisel gelisim egitimleri ile Ne Egitimde Ne istihdamda olan genclerin calisma ve is
kurma konusunda 6z guvenlerinin artmasi.

> Sosyal gelisim egitimleri ile Ne Egitimde Ne istihdamda olan genclerin sosyal cevre
ile olan iliskilerinin glclendirilmesi.

> Ne Egitimde Ne istihdamda olan genclerin kariyer rehberligiyle ideal kariyer
planlarini belirlemesi.

> Ne Egitimde Ne istihdamda olan genglerin is bulma ve girisimcilik aglarinin kariyer
etkinlikleriyle gliclendirilmesi.

Teknolojik gelismelerle birlikte dijital dontstim, is hayatimizin her alanini derinden
etkiliyor. iletisimden veri analizine, pazarlama stratejilerinden iiriin ve hizmet sunumlarina
kadar is stireclerimizin tamaminda dijitallesmeye ayak uydurmamiz gerekiyor. Gelecegin is
dinyasi, esneklik ve 6zglirlik prensiplerini temel aliyor. Teknolojinin strekli gelisimi ve
dijitallesme, c¢alisanlarin islerini ofise baglh kalmadan, herhangi bir yerden
gerceklestirebilmelerine imkan saghyor.



GIRIS
Sevgili Katilimcilar,
Sizleri "Reklam ve Metin Yazarhgi Egitimi"ne hos geldiniz diyoruz! Bu egitim, dijital medya

diinyasinda etkili iletisim ve yaratici ifade becerilerinizi gelistirmenin kapilarini aralayacak
bir firsattir.

Neden Bu Egitim?

Dijital medyanin hizla evrim gegirdigi ginimuizde, reklam ve metin yazarligi alanindaki
yetenekleriniz, basari yolculugunuzda belirleyici olabilir. internet tizerinde her gecen giin
milyarlarca bilgi arasindan siyrilmanin yolu, etkili reklam ve ¢arpici metinlerle mimkunddr.
Bu egitimle;

o Dijital Reklam Stratejilerini Anlayacaksiniz: Hedef kitlenizi belirlemek, stratejiler
olusturmak ve dijital platformlarda etkili bir sekilde iletisim kurmak icin gerekli
bilgiye sahip olacaksiniz.

e Yaratict Metin Yazimini Gelistireceksiniz: Basliklarin gekiciligi, ikna edici yazim
teknikleri ve 6zglin ifadeyle metin yazarhginizi gliglendireceksiniz.

o SEO ve igerik Stratejilerini Uygulayacaksiniz: Anahtar kelimelerle icerik olusturma,
SEO dostu yazilar yazma ve igerik pazarlama stratejilerini anlama firsati elde
edeceksiniz.

Egitimimizin Avantajlari

e Pratik Uygulamalar ve Geri Bildirim: Gergek hayatta kullanilabilir reklam 6rnekleri
ve metin yazim projeleriyle pratige donuk bir 6grenme deneyimi yasayacaksiniz.

o Sektdorden Deneyimli Egitmenler: Alaninda uzman egitmenlerimiz, size sektérdeki
en glincel bilgileri ve tecribeleri aktaracak.

« Sertifika imkani: Egitimi basariyla tamamlayan katilimcilara verilecek sertifika ile
bu alandaki yetkinliklerinizi kanitlayacaksiniz.

Bu egitim, dijital medya diinyasina ayak uydurmak ve kariyerinizi sekillendirmek isteyen
herkes icin bir firsat sunmaktadir. Katiliminiz, yaraticiliginizi ortaya ¢ikarmanin ve dijital
iletisimde uzmanlasmanin ilk adimi olabilir.

Unutmayin, etkileyici bir sz, bir reklamin gliclinl degistirebilir!

Saglikh ve glivenli glinler dileriz!



1. Temel Kavramlar
1.1 Reklamin Temel ilkeleri
Reklamin Tanimi ve Tarihi Gelisimi:

Reklam, belirli bir Girintin veya hizmetin tanitimini yapmak, bilinirligini artirmak, satisini
tesvik etmek veya bir mesaji iletmek amaciyla kullanilan iletisim aracidir. insanlar
arasindaki ticari faaliyetlerin basladigi donemlerden itibaren reklamcilik da var olmustur.
Antik caglarda duvarlara kazilan mesajlar, ¢agdas reklamciligin temelini olusturmustur.
Ancak modern reklamciligin temelleri Sanayi Devrimi ile atilmistir. Sanayi Devrimi ile
birlikte, trlnlerin seri Gretimi ve ticari pazarlamanin énemi artmis, bu da reklamciligin
gelisimine énemli katkilar saglamistir. Ozellikle 20. yiizyilin baslarindan itibaren gazete,
dergi, radyo ve televizyon gibi kitle iletisim araglarinin yayginlasmasiyla reklamcilik daha
da yayginlasmis ve evrim gecirmistir.

Hedef Kitle Belirleme ve Segmentasyon:

Reklam stratejilerinin temel unsurlarindan biri hedef kitle belirleme ve segmentasyondur.
Hedef kitle, reklamin ulasmak istedigi potansiyel musteri grubunu ifade eder. Bu grup,
belirli demografik 6zelliklere (yas, cinsiyet, gelir diizeyi vb.) sahip olabilecegi gibi belirli
davranissal 6zelliklere (alisveris aliskanliklari, ilgi alanlari vb.) de sahip olabilir. Hedef kitle
belirleme sireci, lUrin veya hizmetin 6zellikleri, pazarin yapisi ve rekabet ortami gibi
faktorler goz 6nlinde bulundurularak yapilir.

Segmentasyon ise hedef kitlenin daha kiiglik ve homojen alt gruplara ayrilmasidir. Bu alt
gruplar, belirli ortak 6zelliklere sahip bireylerden olusur ve pazarlama stratejilerinin daha
etkili bir sekilde uygulanmasini saglar. Ornegin, bir spor ayakkabi markasi genc sporculari
hedefliyorsa, segmentasyon silirecinde geng¢ sporculari belirli yas araliklarina gore
gruplandirabilir veya belirli spor dallarina ilgi gosteren alt gruplar olusturabilir.

Reklam Stratejileri ve Taktikleri:

Reklam stratejileri, bir Girlin veya hizmetin pazarlama hedeflerine ulagsmak igin belirlenen
genel yaklasimlari ifade eder. Bu stratejiler, marka bilinirligini artirmak, satislari artirmak,
hedef kitleyi etkilemek gibi amaclara yonelik olabilir. Reklam stratejilerinin belirlenmesi
sirecinde pazar analizi, rekabet analizi, hedef kitle analizi gibi faktorler géz 6niinde
bulundurulur.

Reklam taktikleri ise belirlenen stratejilerin uygulanmasinda kullanilan spesifik
yontemlerdir. Medya secimi, reklam metni ve gorsellerinin tasarimi, reklamin yayilma ve
dagitim kanallarinin belirlenmesi gibi taktikler reklamcilikta 6nemli bir yer tutar.

1.2. Metin Yazarliginin Temel Unsurlari

Basliklarin Onemi ve Cesitleri:



Baslik, bir metnin en dikkat cekici unsurlarindan biridir ve okuyucunun metni okumaya
karar vermesinde 6nemli bir rol oynar. Basliklar, icerigin 6ziini 6zetlerken ayni zamanda
okuyucunun ilgisini ¢cekecek sekilde tasarlanmalidir. Basliklarin dikkat cekici, 6zglin ve
anlamli olmasi gereklidir.

Basliklar genellikle su gesitlere ayrilir:
« Bilgilendirici Basliklar: icerigin ne hakkinda oldugunu acikca belirten baslklar.

« llgi Cekici Bashklar: Okuyucunun dikkatini cekmek ve merakini uyandirmak icin
kullanilan basliklar.

e Probleme Coziim Sunan Basliklar: Okuyucunun karsilastigi bir sorunu ¢6zmeyi vaat
eden basliklar.

« Listeleme Basliklari: icerigin bir listesini sunan baslklar, 6zellikle kilavuzlar ve
rehberlerde sikga kullanilir.

ikna Edici Yazim Teknikleri:

Metin yazarliginda kullanilan bir diger énemli unsurlar ikna edici yazim teknikleridir. ikna
edici yazim, okuyucuyu belirli bir eylemi gerceklestirmeye veya belirli bir fikri kabul etmeye
yonlendirme amaci tasir. Bu teknikler, dogrudan argiimanlar sunma, duygusal bag kurma,
sosyal kanitlar kullanma gibi ¢esitli ydntemleri icerebilir.

ikna edici yazim tekniklerinden bazilari sunlardir:
e Guglu ve inandirici argiimanlar kullanma.
e Okuyucunun duygularini etkileme ve onlarin duygusal tepkilerini harekete gecirme.
e Guvenilir kaynaklardan gelen bilgileri kullanarak sosyal kanitlar sunma.
e Okuyucunun ihtiyaclarini ve sorunlarini anlama ve onlara uygun ¢6ztiimler sunma.
Kreatif Diisiince ve Ozgiin ifade:

Metin yazarhginda kreatif disilince ve 6zgin ifade, metnin dikkat gekiciligini artirir ve
okuyucununiilgisini canl tutar. Kreatif distince, beklenmedik veya sira disi bir bakis acgisiyla
konuyu ele alma ve orijinal fikirler Giretme yetenegidir. Ozgiin ifade ise metnin benzersiz
ve kisisel bir tarzda yazilmasidir.

Kreatif distince ve 6zgln ifadeyi tesvik etmek icin su teknikler kullanilabilir:
e Metafor ve benzetmeler kullanarak soyut kavramlari somutlastirma.
e Yaratici hikayeler ve érneklerle konuyu canlandirma.
e Farkl perspektiflerden konuya bakarak ilging ve etkileyici acihmlar yapma.

e Kisisel deneyimleri veya duygusal baglari metne entegre etme.



2.Dijital Medya ve Reklam
2.1. Dijital Medya ve iletisim
Dijital Medyanin Rolii ve Etkisi:

Dijital medya, bilgi ve iletisimin dijital teknolojiler araciligiyla aktarildigi medya tirlerini
ifade eder. internet, sosyal medya, mobil uygulamalar, dijital reklamcilik gibi alanlar dijital
medyanin temel bilesenleridir. Dijital medya, iletisim slreglerini hizlandirir, erisilebilirligi
artirir ve bilgiye ulasimi kolaylastirir. Ayni zamanda, kullanicilarin igerik Uretme ve
paylasma yeteneklerini gelistirir, boylece iletisim daha interaktif hale gelir.

Dijital medyanin roli ve etkisi su sekillerde 6zetlenebilir:

« Erisilebilirlik: Dijital medya, bilgiye hizli ve kolay erisim saglar. internet araciligiyla
diinya capinda bilgiye ulasmak mimkiin hale gelir.

« interaktivite: Kullanicilar dijital medya platformlarinda etkilesimli igerikler
olusturabilir, paylasabilir ve yorumlayabilirler. Bu da iletisimi daha etkilesimli hale
getirir.

o Kiiresel Baglanti: Dijital medya, cografi sinirlari asarak insanlari bir araya getirir.
Sosyal medya platformlari ve diger iletisim aracglari sayesinde kiiresel bir iletisim agi
olusturulur.

e Pazarlama ve Reklam: Dijital medya, pazarlama ve reklam stratejilerini dnemli
Olclide degistirmistir. Hedef kitleye daha dogrudan ve kisisellestirilmis mesajlar
iletilmesini saglar.

Online Platformlarda Etkili iletisim Stratejileri:

Online platformlarda etkili iletisim stratejileri gelistirmek, markalarin ve isletmelerin dijital
varliklarini gliclendirmesine ve hedef kitleleriyle daha etkili bir sekilde etkilesim kurmasina
olanak tanir. Etkili iletisim stratejileri, marka imajini glclendirmek, musteri sadakatini
artirmak ve satislari tesvik etmek icin kullanilabilir.

Online platformlarda etkili iletisim stratejileri sunlari icerebilir:

o Hedef Kitleyi Tanima: Hedef kitleyi anlamak, onlarin ihtiyaglarini ve tercihlerini
belirlemek 6nemlidir. Bu sayede iletisim stratejileri hedef kitleye daha uygun ve
etkili olabilir.

« lgerik Pazarlamasi: Degerli ve ilgi cekici icerikler Ureterek hedef kitleye deger
katmak 6nemlidir. Blog yazilari, video igerikler, infografikler gibi gesitli icerik turleri
kullanilabilir.

e Sosyal Medya Etkilesimi: Sosyal medya platformlari, markalarin dogrudan hedef
kitleleriyle etkilesim kurmalarini saglar. Markalar, sosyal medya lizerinden misteri



sorularini yanitlayabilir, geri bildirimleri degerlendirebilir ve kampanyalar
dizenleyebilir.

e SEO ve Dijital Reklam: Arama motoru optimizasyonu (SEOQ) ve dijital reklam,
markalarin online gorinarligini artirmak igin dnemlidir. Dogru anahtar kelimeleri
hedefleyen icerikler Greterek ve reklam kampanyalari olusturarak markalar, online
platformlarda daha fazla dikkat ¢ekebilir.

2.2. Sosyal Medya Reklamcilig
Sosyal Medya Platformlarinda Reklam Stratejileri:

Sosyal medya platformlari, markalarin genis bir kitleye ulasmasini ve hedef kitleleriyle
etkilesim kurmasini saglayan glcli reklam araglari sunar. Sosyal medya reklam stratejileri,
platformlarin sundugu 6zellikler ve kullanici davranislarina gore sekillenir.

Bazi popliler sosyal medya platformlarinda kullanilan reklam stratejileri sunlardir:

e Facebook Reklamlan: Facebook, genis kitlelere ulasmak igin c¢esitli reklam
formatlari sunar. Hedef kitle belirleme, demografik o6zellikler, ilgi alanlari ve
davranissal hedeflemeler gibi 6zelliklerle reklamlarin hedeflenmesi mimkuindr.
Ayrica, Carousel reklamlar, Video reklamlar, ve Donlsim odakl reklamlar gibi
cesitli formatlar da sunulmaktadir.

e Instagram Reklamlari: Instagram, gorsel odakli bir platform oldugu icin gorsel ve
video reklamlar oldukga etkilidir. Markalar, Instagram hikayeleri, gonderi reklamlari
ve IGTV gibi formatlar araciligiyla hedef kitlelerine ulasabilirler.

e Twitter Reklamlan: Twitter, anlik ve hizli bir platform oldugu igin anhk
etkilesimlerin oldugu anlari hedeflemek icin kullanilir. Trending topiclere uygun
iceriklerle reklam yapmak, markalarin Twitter'da daha fazla gortnrlik elde
etmesine yardimci olabilir. Ayrica Promoted Tweets ve Promoted Trends gibi
reklam secenekleri de mevcuttur.

e LinkedIn Reklamlari: LinkedIn, profesyonel bir ag oldugu icin B2B (isletmeden
isletmeye) pazarlamasi igin ideal bir platformdur. LinkedIn reklamlari, demografik
ozelliklere, is pozisyonlarina ve endistrilere gore hedeflenerek isletmelerin karar
vericilere ulagmasini saglar.

Hashtag Kullanimi ve Trendlere Uyum:

Hashtag'ler, sosyal medya platformlarinda icerikleri kategorize etmek ve kesfedilebilirligi
artirmak icin kullanilan énemli bir aractir. Dogru ve etkili hashtag kullanimi, markalarin
iceriklerinin daha genis bir kitleye ulasmasina ve trendlere uyum saglamasina yardimci
olabilir.

Hashtag kullaniminin 6nemi ve etkili stratejiler sunlardir:



« llgili ve Relevan Hashtag'ler: iceriginizle ilgili ve hedef kitlenizin ilgisini cekebilecek
hashtag'leri secmek 6nemlidir. Bu, iceriginizin daha genis bir kitleye ulasmasini
saglar.

e Trendlere Uyum: Sosyal medyada popiiler olan hashtag'leri veya konulari takip
etmek ve bu trendlere uygun icerikler olusturmak, markalarin daha fazla
gorunirlik elde etmesine yardimci olabilir. Ancak, trendlere uyum saglamak igin
icerigin orijinal ve ilgi ¢cekici olmasi dnemlidir.

o Olgekleme ve izleme: Hashtag performansini izlemek ve hangi hashtag'lerin en
etkili oldugunu belirlemek, gelecekteki stratejilerin gelistirilmesine yardimci olur.
Sosyal medya analiz araglari, hashtag performansini izlemek ve icerigin etkilesimini
olgmek igin kullanilabilir.

3. Reklam ve Metin Yazarhiginda Pratik Uygulamalar
3.1. Reklam Kampanyasi Tasarimi
Hedef Belirleme ve Strateji Olusturma:

Reklam kampanyasi tasarimi slirecinde hedef belirleme ve strateji olusturma adimlari,
kampanyanin basarili olmasi igin kritik 6neme sahiptir.

1. Hedef Belirleme:

e Kampanyanin amacini netlestirmek: Bilinirlik artirma, satislari artirma,
hedef kitleyi etkileme gibi.

e Hedef kitleyi tanimlama: Demografik o6zellikler, ilgi alanlari, aligveris
aliskanhklar gibi faktorlerle hedef kitleyi belirlemek.

2. Strateji Olusturma:

o lletisim kanallarini belirleme: Hangi platformlarda ve mecralarda hedef
kitleye ulasilacagina karar verme.

o licerik ve mesaj belirleme: Hedef kitleyi etkileyecek, dikkat cekecek ve
marka mesajini net bir sekilde iletecek icerikleri tasarlama.

e Biitce ve zaman c¢ergevesi belirleme: Kampanya icin ayrilacak bltce ve
kampanya suresini belirleme.

Kreatif Reklam Ornekleri Analizi:

Kreatif reklam 6rnekleri analizi, basarili reklam kampanyalarindan 6grenme ve ilham alma
acisindan énemlidir. lyi bir reklam, hedef kitlenin ilgisini ceker, duygusal bag kurar ve akilda
kahcidir. Bu nedenle, kreatif reklam 6rnekleri incelenerek basaril stratejiler ve teknikler
belirlenebilir.



Bazi kreatif reklam 6rnekleri analiz kriterleri sunlar olabilir:

[EY

Dikkat Cekicilik: Reklam, hedef kitlenin dikkatini ilk bakista ¢ekiyor mu?
iletisim Etkililigi: Reklamin iletmek istedigi mesaj net ve anlasilir mi?
Etkileyicilik: Reklam, izleyici tizerinde duygusal bir etki birakiyor mu?
Yaraticilik: Reklam, sira disi bir fikir veya yaklasim kullaniyor mu?

Marka Baglantisi: Reklam, markanin degerlerini, kimligini veya urin/hizmet
Ozelliklerini basaril bir sekilde yansitiyor mu?

Eyleme Gegirme: Reklam, izleyiciyi bir eylemde bulunmaya yodnlendiriyor mu
(6rnegin, Urln satin alma, web sitesini ziyaret etme gibi)?

3.2. Etkili Metin Yazimi

Kisa ve Etkili Metinlerin Yazimi:

Kisa ve etkili metinler, hedef kitleyi hizli bir sekilde etkilemek ve mesaji net bir sekilde
iletmek icin ®nemlidir. Ozellikle dijital medya ve reklamcilik alaninda, dikkat siiresinin kisa
olmasi nedeniyle kisa metinlerin tercih edilmesi yaygindir.

Kisa ve etkili metinlerin yazimi igin su noktalara dikkat edilebilir:

1.

Netlik ve Ozgiinlitk: Metnin net ve anlasilir olmasi énemlidir. Karmasik ciimlelerden
kacinilmali ve gereksiz detaylardan kaginilmalidir. Ozgiin ifadeler ve net mesajlar
kullanilmahidir.

. Hedef Kitlenin Dilini Kullanma: Metnin hedef kitlenin diline uygun olmasi,

okuyucularin daha kolay anlamasini saglar. Hedef kitlenin demografik ozellikleri ve
ilgi alanlari goz 6ninde bulundurularak dil tonu belirlenmelidir.

Dikkat Cekici Bashk: Metnin ana fikrini 6zetleyen dikkat c¢ekici bir baslik
secilmelidir. Bashk, okuyucunun dikkatini gekmeli ve igerigi merak uyandirmalidir.

Kisa ve Oz Olma: Metin, gereksiz tekrarlari ve uzun agiklamalari icermemelidir. Kisa
ve 0z olmak, okuyucunun dikkatini gekmek ve mesajin net bir sekilde iletilmesini
saglamak icin dnemlidir.

Basliklarin Cekiciligi ve Anlam Yiikii:

Basliklar, metnin dikkat cekici bir 6zeti gibidir ve okuyucunun metni okumaya karar
vermesinde 6nemli bir rol oynar. Basliklarin ¢ekici olmasi ve anlam yikl tasimasi,
okuyucunun ilgisini cekmek ve icerigi merak etmesini saglamak icin dnemlidir.

Basliklarin gekiciligi ve anlam yiku icin su noktalara dikkat edilebilir:



Ozgiinliik ve Yaraticilik: Baslik, sira disi veya beklenmedik bir acidan ele alinabilir.
Ozgiin ve yaratici baslklar, okuyucunun dikkatini ceker ve icerigin ne hakkinda
oldugunu merak etmesini saglar.

Ana Fikri Ozetleme: Baslik, metnin ana fikrini 6zetlemelidir. Okuyucunun, metnin
ne hakkinda oldugunu hizli bir sekilde anlamasini saglayacak kadar agik ve net
olmalidir.

Duygusal Bag Kurma: Baslik, okuyucunun duygusal tepkisini uyandiracak sekilde
tasarlanabilir. Duygusal bag kurma, okuyucunun basliga daha fazla ilgi gostermesini
saglar.

Anlam Yiikii: Baslik, icerigin 6nemli bir unsuru hakkinda ipucu vermelidir. Anlam
yuki tasityan basliklar, okuyucunun icerigi merak etmesini ve okumaya devam
etmesini saglar.

4. SEO ve igerik Stratejileri

4.1. SEO Temelleri

Anahtar Kelime Stratejileri:

Anahtar kelimeler, arama motorlarinda belirli bir icerigin bulunmasini saglayan énemli
terimlerdir. SEO'da anahtar kelime stratejileri, web sitelerinin belirli anahtar kelimelerde

daha Ust siralarda gériinmesini saglamak icin kullanihr.

Anahtar kelime stratejileri olustururken su noktalara dikkat edilmelidir:

1.

3.

Anahtar Kelime Arastirmasi: ilgili anahtar kelimelerin belirlenmesi icin kapsamli bir
arastirma yapilmalidir. Bu arastirma, hedef kitlelerin arama terimlerini, rekabet
seviyelerini ve arama hacimlerini analiz etmeyi igerir.

Uzun Kuyruk Anahtar Kelimeleri Kullanma: Uzun kuyruk anahtar kelimeleri, daha
spesifik ve nis konulari hedefler. Genel anahtar kelimelerden daha az rekabetgi
olabilirler ve daha hedeflenmis trafik saglayabilirler.

Anahtar Kelime Yogunlugu: Anahtar kelimelerin icerige dogal bir sekilde entegre
edilmesi 6nemlidir. Anahtar kelime yogunlugu, icerigin anlasilabilirligini ve
okunabilirligini etkileyebilir, bu nedenle dengeli bir yaklasim benimsemek
onemlidir.

Baglantili Anahtar Kelimeler: ilgili anahtar kelimeler arasinda baglantilar kurmak,
arama motorlarinin igerigin baglamini daha iyi anlamasina yardimci olabilir. Ancak
bu baglantilar dogal olmali ve kullanici deneyimini iyilestirmelidir.

SEO Dostu icerik Yazimi:



SEO dostu icerik yazimi, hem arama motorlari hem de kullanicilar igin optimize edilmis
icerikler olusturmayr amaglar. Bu, icerigin arama sonuglarinda daha st siralarda
gorinmesini saglayarak daha fazla trafik ¢ekmesini ve kullanici deneyimini artirmasini
saglar.

SEO dostu igerik yazimi igin su stratejilere dikkat edilebilir:

1. Baslik ve Baglik Etiketleri: Baslik, icerigin ana fikrini 6zetleyen ve anahtar kelimeleri
iceren dikkat cekici bir sekilde olmaldir. Baslik etiketleri (H1, H2, H3 vb.), icerigin
hiyerarsisini gostermeli ve anahtar kelimeleri vurgulamalidir.

2. Meta Agiklamalar: Meta agiklamalar, arama sonuglarinda gosterilen kisa 6zetlerdir.
Anahtar kelimeleri iceren ve igerigin 6ziinl net bir sekilde ileten meta agiklamalari,
kullanicilarin igerige tiklamasini tesvik edebilir.

3. lgerik Yapisi ve Formati: icerigin diizenli bir yapiya sahip olmasi, kullanicilarin igerigi
daha kolay okumasini saglar ve arama motorlarinin igerigi daha iyi anlamasina
yardimci olur. Basliklar, alt basliklar, listeler ve paragraflar gibi yapisal unsurlarin
kullanimi 6nemlidir.

4. Kaliteli ve ilgili igerik: SEO, kaliteli ve ilgili icerigi tesvik eder. Kullanicilarin sorularini
yanitlayan, bilgilendirici ve degerli icerikler olusturmak, arama motorlari tarafindan
odullendirilebilir.

4.2. Blog Yazilari ve igerik Pazarlamasi
Etkili Blog Yazisi Stratejileri:

Blog yazilari, icerik pazarlamasinin énemli bir parcasidir ve markalarin hedef kitleleriyle
etkilesim kurmasini, bilgi paylagsmasini ve marka bilinirligini artirmasini saglar. Etkili bir blog
yazisi stratejisi olusturmak, hedef kitleyi cekmek ve ilgilerini cekmek icin 6nemlidir.

Etkili blog yazisi stratejileri icin su noktalara dikkat edilebilir:

1. Hedef Kitleyi Tanima: Hedef kitlenin ilgi alanlarini, sorunlarini ve ihtiyaglarini
anlamak 6énemlidir. Bu, iceriklerin hedef kitleye daha uygun ve ilgi ¢ekici olmasini
saglar.

2. Anahtar Kelime Arastirmasi: Blog yazilari, hedeflenen anahtar kelimeleri icermeli
ve arama motorlarinda daha Ust siralarda goériinmek icin optimize edilmelidir.
Anahtar kelime arastirmasi yaparak, hedeflenen anahtar kelimeleri belirlemek ve
icerigi buna gore optimize etmek 6nemlidir.

3. Dikkat Cekici Bashk: ilgi cekici ve merak uyandiran basliklar, okuyucularin igerigi
tiklamasini tesvik eder. Baslik, icerigin ana fikrini 6zetlemeli ve okuyucunun
dikkatini cekmelidir.



4. Deger Katma: Blog vyazilari, okuyuculara degerli bilgiler sunmali ve onlarin
sorunlarini gozmeye yardimci olmalidir. Degerli icerikler, okuyucularin blogu tekrar
ziyaret etmesini ve markayla etkilesimde bulunmasini saglar.

5. Gorsel ve Medya Kullanimi: Gorseller, blog yazilarini daha ¢ekici hale getirir ve
okuyucularin ilgisini ¢ceker. Gorseller, metni desteklemeli ve icerigin daha anlasilir
olmasini saglamalidir.

icerik Pazarlamasinin Onemi:

icerik pazarlamasi, markalarin hedef kitleleriyle etkilesim kurmasini, marka bilinirligini
artirmasini ve potansiyel musterilere deger sunmasini saglayan stratejik bir yaklasimdir.
icerik pazarlamasinin 6nemi su sekillerde dzetlenebilir:

1. Marka Bilinirligi ve Farkindalik: icerik pazarlamasi, markalarin hedef kitleleriyle
etkilesim kurmasini saglar ve marka bilinirligini artirir. Degerli icerikler sunarak,
markalar musterilerin zihninde daha glgli bir konum elde edebilir.

2. Miisteri Baghihgi: Degerli icerikler, musterilerin marka ile daha glicli bir bag
kurmasini saglar. Musteriler, markanin sundugu degerli iceriklerden faydalandikga,
markaya olan baghliklari artar.

3. SEO Performansi: icerik pazarlamasi, arama motoru optimizasyonu (SEO) icin
onemli bir rol oynar. Degerli ve optimize edilmis icerikler, arama motorlarinda daha
Ust siralarda goriinmeyi saglar ve markalarin organik trafik cekmesini saglar.

4. Déniisiim Oranlarini Artirma: icerik pazarlamasi, potansiyel miisterilerin markanin
Uriin veya hizmetlerini satin almaya doénusmesini saglar. Degerli igerikler,
musterilerin satin alma kararlarini etkileyebilir ve donlisim oranlarini artirabilir.

5. Geri Bildirim ve ilerleme Takibi
5.1. Portfoy Gelistirme
Katilimcilarin Kendi Reklam ve Metin Calismalarini Olusturmasi:

Portfdy gelistirme, reklam ve metin yazarligi alaninda ¢alisanlarin yeteneklerini gelistirmek
ve potansiyel miusterilere sunacaklari 6rnek c¢alismalarini olusturmak igin 6nemlidir.
Katilimcilarin kendi reklam ve metin c¢alismalarini olusturmasi igin su adimlar takip
edilebilir:

1. Kreatif Fikirlerin Gelistirilmesi: Katilimcilar, kendi reklam ve metin galismalarini
olusturmak igin kreatif fikirler gelistirmelidirler. Bu fikirler, markalarin ihtiyaglarina
ve hedef kitlelerine uygun olmalidir.

2. Hedef Kitle ve Marka Analizi: Reklam ve metin c¢alismalarini olusturmadan 6nce,
katihmcilar hedef kitleyi ve markayi analiz etmelidirler. Bu analiz, reklamin ve
metnin hedef kitleye nasil hitap edecegini belirlemeye yardimci olur.



3. ligerik Olusturma: Katilimcilar, belirlenen kreatif fikirler ve hedef kitle analizleri
dogrultusunda igerik olusturmalidir. Bu icerikler, reklam sloganlari, makaleler, blog
yazilari, sosyal medya gonderileri veya reklam metinleri gibi gesitli formatlarda
olabilir.

4. Goérsel ve igerik Uyumu: Reklam ve metin calismalarinda gorsellerin ve igerigin
uyumu 6nemlidir. Katilimcilar, gérsellerin ve igerigin birbirini tamamlayacak sekilde
nasil kullanilacagini planlamali ve uygulamalidir.

5. Diizeltme ve lyilestirme: Olusturulan reklam ve metin calismalari (zerinde
dizeltmeler yapilmali ve iyilestirmeler yapilmalidir. Bu, katilimcilarin calismalarini
surekli olarak gelistirmelerine ve kalitelerini artirmalarina yardimci olur.

6. Portfoyiin Olusturulmasi: Katilimcilar, olusturduklari reklam ve metin ¢alismalarini
portfoylerine eklemelidirler. Portfoy, potansiyel misterilere sunulacak ornek
calismalari icermelidir ve katilimcilarin yeteneklerini sergilemesine yardimci
olmahdir.

5.2. Proje Sunumlari ve Degerlendirmeler
Katilimcilarin Egitim Siirecinde Ogrendiklerini Pratige Dokerek Sunum Yapmalari:

Egitim slirecinde 6grenilen bilgilerin pratige dokiilmesi ve sunum yapilmasi, katilimcilarin
ogrendiklerini uygulamalarini ve becerilerini sergilemelerini saglar. Proje sunumlari ve
degerlendirmeler, katiimcilarin gelisimini izlemek ve geri bildirim almak igin dnemlidir.

Katihimcilarin egitim stirecinde 6grendiklerini pratige dokerek sunum yapmalariigin su
adimlar takip edilebilir:

1. Proje Seg¢imi: Katilimcilar, egitim strecinde 6grendikleri konulari iceren bir proje
secmelidirler. Proje, reklam metinleri, igerik stratejileri, SEO optimizasyonu veya
icerik pazarlamasi gibi konulari icerebilir.

2. Proje Gelistirme: Secilen proje lGizerinde ¢alisarak, 6grenilen bilgileri pratige
dokmek igin bir plan gelistiriimelidir. Bu plan, projenin hedeflerini, yontemlerini ve
zaman gizelgesini icermelidir.

3. Uygulama ve Analiz: Projenin uygulanmasi asamasinda, katilimcilar 6grendikleri
bilgileri kullanarak proje lizerinde galismali ve sonuglari analiz etmelidirler. Bu
asamada, proje slirecinde karsilasilan zorluklar ve basarilar not edilmelidir.

4. Sunum Hazirhgi: Proje tamamlandiktan sonra, katilimcilar bir sunum hazirlamali
ve 6grendikleri bilgileri, proje sirecini ve elde edilen sonuglari paylasmalidirlar.
Sunum, etkili iletisim ve gorsel destek kullanilarak hazirlanmalidir.



5. Sunum: Katilimcilar, hazirladiklari sunumu egitim programinin bir parcgasi olarak
diger katilimcilara ve egitmenlere sunmalidirlar. Sunum sirasinda, projenin amaci,
yontemleri ve sonuglari detayli bir sekilde agiklanmalidir.

6. Degerlendirme ve Geri Bildirim: Sunumun ardindan, katilimcilar ve egitmenler
proje ve sunum Uzerine geri bildirimde bulunmalidirlar. Bu degerlendirme sireci,

katiimcilarin gelisimini izlemek, basarilari kutlamak ve gelecekteki projeler igin
Onerilerde bulunmak icin Gnemlidir.

Sorumluluk Reddi Beyani

“Bu Egitim Modulii, Avrupa Birligi ve Turkiye Cumbhuriyetinin maddi destegi ile
olusturulmustur ve sirdirilmektedir. icerik tamamiyla Ulfet Egitim ve Yardimlasma

Dernegi sorumlulugu altindadir ve Avrupa Birligi ve Tirkiye Cumhuriyeti’'nin gorislerini
yansitmak zorunda degildir.”



